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連結業績（前期比）

（単位：億円）

前期比増減
24.3期

第1四半期
23.3期

第1四半期 率（%）額

4.32095,1024,893売上高

3.311355344売上総利益 ※

2.27▲297▲303販管費 ※

4.26▲141▲147物流費

3.13▲96▲99人件費

▲4.5▲3▲60▲58その他

44.7185840営業利益

38.4186647経常利益

39.3134633
親会社株主に帰属する
当期純利益

24.3期 通期

進捗率（%）業績予想

25.320,200

24.0243

25.3260

26.0175

※ 2023年4月より子会社の一部取引形態の変更に伴い、以下の勘定科目で約15億円の影響があります。

影響額控除後の前期比増減は、売上総利益 +27億円 販管費▲8億円 となります。

「売上高」は、本格的な人流回復により業務用やＣＶＳ等を中心に取引が伸長し増収

「経常利益」は、取引伸長や採算管理強化による利益率の改善等により増益
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第1四半期 売上高・経常利益推移

経常利益
41
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*22.3期より収益認識基準を適用しており、21.3月期１Qは収益認識基準を適用した数値に組替えております。

売上高
5,034*

27

（単位：億円）
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利益率改善・
取引見直し

物流コスト
増加

ＣＶＳ
売上増加

業務用
復調

その他

経常利益の増減要因（前期比）

その他
売上増加

+6

+6

+4

+11
▲4

▲4

粗利増

66

47

（単位：億円）



セグメント別業績（前期比）

営 業 利 益売 上 高

増減率（%）
24.3期

第1四半期
23.3期

第1四半期
増減率（%）

24.3期
第1四半期

23.3期
第1四半期

52.01491.01,6311,614加工食品

37.136266.41,5061,415低温食品

28.5653.11,2461,209酒類

54.9649.9719654菓子

▲0.1▲4▲4---調整

44.758404.35,1024,893合 計

（単位：億円）

「加工食品」は、ＣＶＳやＤＳの売上高増加及び取引の見直しに伴う採算性の向上等により増収・増益

「低温食品」は、ＳＭ・ＣＶＳとの取引伸長や業務用の復調等による売上高増加及び採算性の向上等により増収・増益

※ 24.3期の業績管理区分の一部見直しに伴い、23.3期実績を組替えております。 4



品種別売上高（前期比）

前期比増減
24.3期

第1四半期
23.3期

第1四半期

率（%）金額構成比（%）金額構成比（%）金額

1.4811.759612.0588缶詰・調味料類

3.8136.83496.9336麺・乾物類

▲1.2▲710.955611.5563嗜好品・飲料類

9.76314.071413.3651菓子類

5.26124.11,22723.81,166冷凍・チルド食品類

2.91912.965813.1639ビール類

3.61910.453210.5514その他酒類

7.7349.24698.9436その他

4.3209100.05,102100.04,893合計

（単位：億円）

「菓子類」 は、ＣＶＳ等を中心に取引が伸長したことや米菓の回復等により増収

「冷凍・チルド食品類」は、ＳＭ・ＣＶＳ等を中心に取引が伸長したことや業務用の復調等により増収
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業態別売上高（前期比）

前期比増減
24.3期

第1四半期
23.3期

第1四半期

率（%）金額構成比（%）金額構成比（%）金額

6.83310.15159.8482卸売

1.02345.62,32747.12,302SM

5.75319.096818.7916CVS

4.5188.44288.4410ドラッグストア

26.6262.41222.096ユーザー （注１）

8.04511.960711.5562その他直販 （注２）

10.1122.61352.5123メーカー・他

4.3209100.05,102100.04,893合計

（単位：億円）

（注）１．ユーザーは外食・中食・給食等消費者へ直接飲食サービスを提供する事業者であります。

（注）２．その他直販はディスカウントストア・EC事業者・ホームセンター・百貨店等であります。

※ 24.3期の業態区分の一部見直しに伴い、 23.3期実績を組替えております。

取引先との付加価値の高い取り組みに加え、インバウンドを含めた人流回復による取引伸長により全業態で増収
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成長戦略の進捗状況

（単位：億円）

「メーカーサポート」「商品開発」は、デジタル分野への先行投資や為替の影響等により減益

データ×デジタルを活用した当社独自の新たな需要創造、輸入代理店機能・情報価値創造型商品開発機能を強化

経常利益

24.3期
通期予想

24.3期
第1四半期

23.3期
第1四半期

2357メーカーサポート

1902商品開発

2346542リテールサポート

2767052小 計

▲16▲4▲4その他・調整

2606647合 計
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